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Periodisme digital: utopies fundacionals

Imaginades per la recerca prospectiva i els professionals pioners

Hipertext: temps/espai 1limitat, immediatesa,
desenvolupament, exhaustivitat, memoria, capes de
profunditat.

Multimedia: multiples llenguatges, convergencia en
produccio 1 distribucio.

Interactivitat: personalitzacio, feedback, debat, participacio
en la produccio.



De les utopies als fets...

La recerca sobre periodisme digital s'ha centrat principalment en

dos ambits:

a) El producte (analisi dels webs informatius)
Constatacio: els mitjans digitals no acompleixen la majoria de les

utopies. Pero no pot explicar els motius.

b) Els professionals (enquestes 1 entrevistes)
Constatacio: els periodistes digitals diuen que tenen noves tasques

(tecniques), pero valors comuns als tradicionals.



De les utopies als fets...

Mancances en la recerca sobre periodisme digital:

- Perspectiva historica, evolutiva

- Analisi dels processos de definici6 del producte, de les
rutines 1 dels valors professionals.

- Consciencia del context 1 dels actors implicats: tradicions
professionals, estrategies d'empresa, altres departaments
(marketing, tecnologic...)



Vida quotidiana en les redaccions digitals

Utopia assumida: Immediatesa, actualitzacio constant.

Rutines derivades: depenencia del teletip, sobreproduccio,
multimedia reciclat.

Utopies sacrificades: exhaustivitat, enllacos relacionats,
participacio de 'audiencia en la produccio.

Utopia incomoda: control dels forums.



L'espai per la innovacio

Els especials informatius permeten trencar la tirania de la
rutina 1 les limitacions tecniques:

- Informaci6 de context 1 relacionada.
- Experimentacio multimedia.
- Participacio activa dels usuaris.

Pero: poca satisfaccio general 1 conformisme: no hi ha
recursos.



Estrategies de futur
- Prendre consciéncia de les limitacions materials 1 culturals.

- Revisar I'estructura 1 rutines per optimitzar-les en aquest
marc.

- Replantejar la relacio amb els usuaris, fer-la mes oberta.

- Integrar el web en 1'estrategia global de 'empresa, buscar
la complementarietat.

- Col‘laboraci6 universitat-empresa.
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